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IMPRESE TECNOLOGIA E INNOVAZIONE ALLA BASE DEL SUCCESSO DELLE MEDIE AZIENDE

ca di soluzioni per far crescere il business e far fronte al calo

i ordini e fatturato. Tagli dei costi ¢ maggiore efficienza

dei processi produttivi, ma anche valorizzazione dei brand, ricer-
ca di canali di distribuzione alternativi e di sistemi informacici
di supporto sono le esigenze pit diffuse in questa fase come te-
stimoniano diverse societa di consulenza. Un esempio di ricetta
anticrisi viene dal mondo del fashion, sertore che sta risentendo
della diminuzione delle vendite e che proprio
per questo tenta un riposizionamento. Pa-
squale Lambardi, fondatore e presidente di
DataFashion, societa di consulenza gestio-
nale per la moda e il lusso, che nasce dalla
partnership tra vecchia Ds Data Fashion con
il gruppo Canali, spiega che l'obiettivo piil
ambito da parte dei producrori di abbiglia-

| a crist aguzza |'ingegno delle imprese, sempre pit alla ricer-
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mento & «lottimizzazione dei canali diseributivi, ateraverso la
ricerca di soluzioni pratiche come i temporary shop, oppure la
vendita tramite internet che negli uleimi tempi & cresciuta in
modo sorprendentes.

IL FASHION CRESCE CON L'E-COMMERCE

In effetti, l'e-commerce, finora pitt propagandato che praticaro,
sta cominciando a rappresentare la vera alternativa per l'acquisto
a basso costo di abiti e accessori per tanti
consumarori. Come lo stesso Lambardi
racconta, il gruppo La Perla, di recente
al centro di un riassetro della proprieta,
sta puntando proprio sulla creazione di
un sistena informatico di commercializ-
zazione dei capi per scongiurare costosi
accumuli di scorte nei punt vendita, Ma







